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8-wochiger ganzheitlicher Lehrgang '"Werbesachbearbeiter'

Zielgruppe

Kaufmannische bzw. betriebswirtschaftlich orientierte Angestellte, Industrie-
und Blrokaufleute, méglichst mit Verkaufs- bzw. Vertriebsausrichtung in
kleineren und mittleren Unternehmen. Mit abgeschlossener Berufsausbildung
und mindestens einjahriger Berufspraxis.

Lehrgangsziel

Nach erfolgreichem Abschluss des Lehrgangs als Werbesachbearbeiter verfiigen
die Teilnehmer Uber die erforderlichen Kenntnisse, um zielgerichtete Werbung
bzw. Marketingkommunikation fir ihr Unternehmen zu entwickeln und zu
verantworten. Das heiBt, dass sie mit ihrem Fachwissen Uber die Funktion und
Wirkungsweise der Kommunikation/Werbung in der Lage sind, fiur ihr
Unternehmen Kommunikationsstrategien zu entwickeln, die daflir erforderlichen
und zielfihrenden MaBBhahmen zu bestimmen und in Zusammenarbeit mit
externen Partnern (z. B. Grafikdesigner, Werbeagenturen, Verlage,
Lettershops) umzusetzen.

Lehrgangsinhalte

Wie wirkt Werbung? Wie entsteht sie? Welche Mittel und MaBnahmen gibt es?
Wie plane ich sie effizient? Wie definiere ich meine Zielgruppen? Wie und mit
welchen externen Kooperationspartnern arbeite ich zusammen? Theoretische
Grundlagen der Kommunikation werden ebenso vermittelt wie die praktische
Erarbeitung von Briefings, Werbekonzeptionen und Werbemitteln wie Anzeigen,
Flyer, Prospekte, Funkspots und Direktmailings. Die konsequente
Praxisbezogenheit, d. h. zu jedem Zeitpunkt den Bezug vom angebotenen
Lernstoff zum eigenen Betrieb herstellen zu kdnnen, ist zentrales Anliegen des
Lehrgangs.

Abschluss

Schriftliche und evtl. mindliche Prifung. SEMAFOR-Zertifikat der erfolgreichen
Teilnahme.

Dauer

Der Lehrgang 'Werbesachbearbeiter' dauert 80 Unterrichtseinheiten: 1 UE = 45
Minuten. Jede Lehrveranstaltung umfasst mindestens 4 UE an Wochentagen
bzw. 6 UE an Samstagen. Der Lehrgang ist berufsbegleitend angelegt und wird
wochentags in Abendstunden sowie an Samstagen innerhalb von ca. 8 Wochen
durchgeflhrt.
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Module

Der Lehrgang beinhaltet Module, die aufeinander aufbauen. Neben der
themenspezifischen Theorievermittlung zeichnen sich die Bausteine durch
praktische Ubungen und gemeinsames Erarbeiten von konkreten Ergebnissen
aus.

e Modul 1: Die effektive Zusammenarbeit mit Werbeagenturen: Von der
Kommunikationsziel-Analyse bis zum Briefing.

e Modul 2: Direkt-Marketing — Besonderheiten des direkten Kundendialogs.
Praktische Erarbeitung einer mehrstufigen Mailing-Aktion.

e Modul 3: Wie Anzeigen funktionieren und wie man sie entwickelt.

e Modul 4: Grundlagen des Schreibens von Werbetexten mit praktischen
Ubungen - bspw. Werbebrief, Anzeige, Flyer, Grundlagen des Online-
Textens.

e Modul 5: Wie entstehen Prospekte, Anzeigen etc. und wer ist daran
beteiligt?

e Modul 6: Grundlagen der Gestaltung von Websites aus werblicher Sicht.

Teilnehmer
Mindestens 6, hochstens 12
Dauer

80 Unterrichtseinheiten a 45 Minuten an jeweils
2 Wochentagen abends und 3 Samstagen

Lehrgangsgebthr
EUR 3.750,--

e abzgl. 30% ESF-Zuschuss fir Teilnehmer bis zum 50. Lebensjahr.
Ersparnis EUR 1.125,--

e abzgl. 50% ESF-Zuschuss fir Teilnehmer ab dem 50. Lebensjahr.
Ersparnis EUR 1.875,--

e jeweils zzgl. MwSt.

Bei weiteren Fragen rufen Sie einfach an: 07 11 - 5 49 06 43



